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LES RESEAUX SOCIAUX :
UN OUTIL ESSENTIEL POUR

DEVELOPPER UNE ACTIVITE

¢
<9
Gérer sa

E-REPUTATION

Augmenter les flux vers

UN SITE INTERNET

Acquerir
UNE CLIENTELE
Fideliser
SES CLIENTS

Informer

SES FANS

Développer

SA NOTORIETE

Développer

SON ACTIVITE

Faire de la

PUBLICITE

Se ' faire

/CONNAITRE




LES RESEAUX SOCIAUX : LES CHIFFRES CLES

26,3M - 13,5M

UTILISATEURS UTILISATEURS UTILISATEURS
ACTIFS MENSUELS ACTIFS MENSUELS ACTIFS MENSUELS

+47 2024 +1% 2024 : +27 2024

60~ 25-49ans 52+ 25-49ans | /7% 25-54ans

—  L’'internaute francais consu}te en moyenne —

5 8 réseaux sociaux et messagerles 4 CPIGZ les 15;2‘42 ggs
— chaque jour (+0,4% par rapport & 2023) y&= (+1 par rapport a )



des internquies francais déclarent avoir

/ O/) CREE UN COMPTE pour un réseau social

ou une application de messagerie instantanée
endant le confinement

L'EFFET
¥ CONFINEMENT

des Francais auraient eu DU MAL A VIVRE
% le confinement sans les réseaux sociaux...




LES PLUS GRANDS DEFIS RENCONTRES PAR LES PROFESSIONNELS

£

R - S # GERER SON IMAGE DE MARQUE
PERSONNALISER LE CONTENU
7 LE FONCTIONNEMENT DES
OUTILS PROFESSIONNELS Fa 7 MANQUE DE MOYENS
3 ¢ | f

LA SOLUTION (&)




APPRENDRE A GERER LES RESEAUX SOCIAUX !

ALLOKOM PROPOSE _ 2
UNE FORMATION I (scui(e) EN DIRECT AVEC UN FORMATEUR)  (LE FORMATEUR S’ADAPTE AU NIVEAU DU STAGIAIRE)

OMPRENDRE 1238 & Cibler les bons réseaux sociaux : : T ih Cfégr des publicoﬁorjs profe;sionnelles
ENJEUX DES ¥ & Comprendre le vocabulaire eI\ [e]'IDTIE . * Rediger du contenu interactif
E ,fly Comprendre I'intérét des 4 m CONTENU ,“‘ T i ChO.ISII'. les bons hOShTOgS
.. RESEAUX SOCIAUX ¥ résequx sOCiaux o= -« Optimiser une story
a e = e ; e Utiliser tous les formats de diffusion

i Compte personnel

VS compte professionnel : 2 AN
e Creer une ligne editoriale

TR s e it s s = "0
UTILISATION DES “Shriielitiiifiesauitintain uc;es.,, 0 ) 7N €] 0] - e Elaborer un plan social media

B -« Les outils professionnels 3 : 5 £
RESEAUX SOCIAUX S Comprenrc)jre les algorithmes 2 J Kelo) YY1 [[ed-§ o] ' i. Organiser les publicafions a I'avance

¢S o # Elaboration de la stratégie de = W% b Suivre et animer les comptes
communication

? W Qu'est-ce qu'une
 Créer sa charte graphique

! il NIEC A campagne sponsorisee
: & Créer des visuels au bon format 8 CAMPAGN,ES -~ & Comment définir un budget
. % Adapter son contenu selonle Lo BIe LIR30 w Les objectifs et résultats potentiels

réseau social 7
& Créer des visuelsefficaces
et pertinents 3 :
EXERCICES EN SITUATION REELLE
k TESTS DE CONNAISSANCE, QUIZZ & QCM

# Création d'une campagne




LE DEROULEMENT DE LA FORMATION

FORMATION A FORMATION

Le stagiaire partage son écran afin que N Formation :ur place %n presen(’;lel TIe stagiaire
le formateur puisse le guider en direct ' , rpe% ;e munlfr € SO OF m? Sur, ¢
oendant la formation Ilsera en face a face avec un formateur

& LES QUESTIONS QUE LES
T PROFESSIONNELS SE POSENT

QUEL TYPE DE PUBLICATION ?

. ﬂ \ COMMENT PUBLIER ?
20% Théorique "" 1 ) ) A QUELLE HEURE PUBLIER ?
80« PRA'"QUE bt AQUELLE FREQUENCE? . 4.8

_f




3 LIVRETS DE
FORMATIONS | .. .ccmmo

ALLOKOM

OFFERTS -

MW aitnises led Diseans Soclas

UTILISER
Votre Guide FAl:nml(
[lES HESEAUX SOCIAUX ki

u'il faut savoir !

LES RAPPELS

RESEAUX SOCIAUX

i T e It e S o S o T i i el e i st S ol e e e s el

UNE OPTIMISATION DU CONTENU

UNE GESTION EFFICACE DE LA E REPUTATION

A l'issu de la formahon Ie professwnnel esi pret a communlquer sur Ies reseaux sociaux pour developper son activité !
,/
’




NOTRE EQUIPE : NOS 4 EXPERTS DES RESEAUX SOCIAUX
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+ DE | 250

_STAGIAIRES FORMES
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COMPETENTS

PASSIONNES

_.—

PROFESSIONNELS
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o~

& APRES LA FORMATION

CE QU’".S PENSENT ... TEMOIGNAGES CLIENTS ( APRES LA FORMATION )

¥ - - B - B 3 - 2 B - B - - Z N E - o y hl-l!sg
Corine Moriou H | o Pa "
| . I ] avis | Juentin

5 avis
*****

| 4% *%* llyadmois
Aspects positifs : Professionnalisme, Qualité, Rapport qualité-prix, Réactivite

J'al rarement participe a une formation aussi excellente dans ma vie professionnelie.ll s'agissait dune
| formation individuelle sur les réseaux sociaux. Guillaume Reignier, le formateur a été d'une grande

| &coute, sachant répondre & mes besains specifiques et interrogations. || m'a fait découvrir des Jai " AVOir réaljger cette 1o _
nouveautés sur FB et Instagram dont jignorals complétement l'existence et qui m'ont été d'une grande suis Normeément % Mation dirige par
utilité. Trés calme, patient, il a été pédagogue, distillant Finformation sans me noyer ou me décourager. MERG) EN 4 gérer les rés €S durant seg - ranck | Tres bon fee,
Cela m'a vraiment ouvert des horizons ! Pourquol n'al-je pas su tout cela plus tot ? Allokom, une start-up Visité en CORE m €aux Sociaux de m: (fait en 2}ou_rsJ ling et aib
de moins de 10 personnes, se hisse au niveau des plus grands, voire les dépasse, avec son suivi decempre 2021 4 boutique grace a
personnalise, ses supports de cours, Ses mille et unes attentions. Bravo 4 toute |a jeune équipe quia un SS précieyy .

bel avenir devant elle.

| Linda LEMARIE |ADFRANCE : ! k0 Yas5jg
1 : y lours g,
5 avis Pects Positifs : UvEay
kkkk ilyaun mois Jai suiy; " rol’essionna“sme Q
Aspects positifs:Prole.ssionnalisme.ReactMie e journges, o SUr les e » Wualiteé Réactiyite
amon i : u
ORGANISME DE FORMATION trés sérieux et compétent. Franck, mon formateur est a bfen fats o U Sympathy X -
: is d autres modules pour me perfectionner: Visite nne lque, pro Guillg
&coute et a compris mes besoins. Je vais Jailleurs reprendre d'a Sité en Jarie iy et creatiy i ume, tres -
e recommande fortement ALLOKOM! ' J& recommange op.o S 2

\isité en novembre 2021

' : _.-'%hm

Noémi Champetier de Ribes

6 avis ok o 4 i
kK kkk lyaune heure NOUVEAU A*Pects Yaune Semaine =
. s o Posi; ouy,

Aspects positifs Professionnalisme, Reactivite . - - Bxtiii itifs Pmressmnna; EAu

s de terminer ma formation wéseaux sociaux” et tenais remercier tout p"m""f’e:::e saurals &l abOrém centre ge Isme, Quajita B
Je viens s oIt rofession nalisme, $2 pedagogie et ses precieux conse s;u : j aprés ay, ation | Merci activite
formelice, S LTS poummaﬁm L'équipe est top ! N'hésitez pas a contacter ALLOKO - % fions bie - ora qui e
que recommander cette . - ISité en geg " adapt St génia

\isité en janvier
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4 ALLOKOM + VOUS + STAGIAIRE '

- I} i o

%'enéﬂcief

D'UN RES EAU
AVANTAGE

o ?}G %Dorrend\@

ANC\
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Oognez @/7
NOTORIETE
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" UNE COLLABORATION

COMMISSION « PARRAIN » :

Vous transmettez nos coordonnées, on s’occupe de tout !
REMPORTEZ | U7 DE COMMISSION

N 17

COMMISSION « APPORTEUR D'AFFAIRES » :

Vous vous occupez de l'inscription CPF ou OPCO
B e | jusqu’a finalisation du dossier.

REMPORTEZ 2 ()~. DE COMMISSION

PRIX D'UNE FORMATION: »~
DE 1600€ A 2400€ HT At




PRESENCE EN LIGNE

PARLER DE NOTRE
FORMATION DIRECTEMENT
. SUR VOTRE SITE INTERNET

COMMUNICATION
INTERNE

VOUS COMMUNIQUEZ
DIRECTEMENT AUPRES DE
VOS CLIENTS / PARTENAIRES

ACTION MARKETING

ENVOI D'UN MAILING
PUBLICATION RESEAUX

SOCIAUX PARTAGEE VOUS AVEZ UNE AUTRE
| IDEE A NOUS SUGGERER ? @
5 - I o

\_ DITES LE NOUS !




EN ESPERANT COLLABORER AVEC
VOUS PROCHAINEMENT !

L'IMAGE FAIT
LA DIFFERENCE

Q 7 RUE ALBERT EINSTEIN
<* 77420 CHAMPS SUR MARNE

AR

& WWW.ALLOKOM.FR
\. 09.82.31.14.70
§© @ALLOKOM
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