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_L'IMPACT DES
RESEAUX SOCIAUX
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LES RESEAUX SOCIAUX : LES CHIFFRES CLES
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—  L’'internaute francais consulte en moyenne

2 7 réseaux sociaux ef messqgerles
— chaque jour (+0,4% par rapport a 2020)

chez les 15-24 ans
+1 par rapport a 2020)
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des internautes francais déclarent avoir

_/_!; O% CREE UN COMPTE pour un réseau social

ou une application de messagerie instantanée
endant le confinement
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des Francais auraient eu DU MAL A VIVRE
% le confinement sans les réseaux sociaux...
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LES QUESTIONS QUE TOUS LES INTERNAUTES se POSENT

Comment en tirer une

MEILLEUR UTILISATION ?

Comment trier le
VRAI DU FAUX ?

LA SOLUTION

Comment protéger

MES DONNEES ?

Comment maitriser mes .
paramétres de CONFIDENTIALITE ?




COMPRENDRE LES RESEAUX SOCIAUX
» ALLOKOM propose une FORMATION EN INTRA

UNIQUEMENT AVEC LES SALARIES DE VOTRE ENTREPRISE

€ IDENTIFIER LES USAGES DU DIGITAL 3 ¥ OMPRENDRE LE TRACKING PUBLICITAIRE 3

i Les intfernautes, acteurs de leur communication i Comment les réseaux sociaux vous suivent

e Définir les notions de Web 2.0  Quelles données ont-ils
W Vérifier une e-reputation & Accepter ou non les cookies

i Optimiser son contenu

¥ 'USAGE DES RESEAUX SOCIAUX ¥ & Apprendre a publier au bon endroit
: # A quoiservent les hashtags

I.Eg DIFFERENTES PLATEFORMES & Différence entre une publication et une story

i |'intérét des vidéos sur les réseaux sociaux
¥ racesooK

W Chiffres clés
w Comprendre le vocabulaire
W Les différents formats, profil, page, groupe

&« Comprendre les paramétres de confidentialité h Les promotions via les réseaux sociaux
i Trouverles bons plans
INSTAGRAM 5 i L esréseauxsociaux, un SAV 2.0
i Chiffres clés £ :
w Comprendre le vocabulaire UTILISATION PERSONNELLE &
W Fonctionnement et spécificités
U] L’U’[ili§OTion person,nelle w Lo bonne attitude en matiere de vie privée
& Maitriser ses données personnelles / & Les bonnes astuces pour un profil sécurisé
w Comprendre les parametres de confidentialité
m LINKEDIN ¢ EN PRATIQUE !
& Chiffres clés £ P PARR
& Comprendre le vocabulaire / w Creer une publication

i Créer une story

o Utilisation professionnelle individueﬂ/é ; 3t ;
i Créer un visuel dynamique

e . £
& Comment opfimiser son profil -

W ntérét et usage de chacun ' G
S § QUESTIONS/REPONSES
&) PLATEFORME INTERNE

& Possibilité de former vos salariés & I'utilisation
d'un réseau socialintermne

&
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LE DEROULEMENT DE LA FORMATION
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2 Dans vos locaux ou proche de votre établissement CHOISISSEZ L'INTENSITE QUI VOUS CONVIENT




FINANCEMENTS POSSIBLES :

Cette offre de formation
est éligible 3
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3 LIVRETS DE
FORMATIONS | .. .ccmmo

ALLOKOM

OFFERTS -

MW aitnises led Diseans Soclas

UTILISER
Votre Guide FACEBOOK
I]ES HESEAUX 1K :\1).@ & INSTAGRAM

u'il faut savoir !

LES RAPPELS
RESEAUX SOCIAUX
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UNE OPTIMISATION DU CONTENU

[ UNE UTILISATION QUI DEVIENT EFFICACE
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NOTRE EQuiPe : NOS 4 EXPERTS DES RESEAUX SOCIAUX

COMPETENTS PASSIONNES PROFESSIONNELS
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CE QU’".S PENSENT ... TEMOIGNAGES CLIENTS ( APRES LA FORMATION )

5 avis

s . loui;
Corine Moriou : ise pa .
. ° a 3 avis Pacquentin
%K% ilya9mois
Aspects positifs : Professionnalisme, Qualité, Rapport qualité-prix, Reéactivite

'ai rarement participé a une formation aussi excellente dans ma vie professionnelle." s'agissait d'une
formation individuelle sur les réseaux sociaux. Guillaume Reignier, le formateur a été d'une grande
écoute, sachant répondre 3 mes besoins spécifiques et interrogations. Il m'a fait découvrir des
nouveautés sur FB et Instagram dont jignorais complétement I'existence et qui m'ont été d'une grande
dtilite. Trés calme, patient, il a été pédagogue, distillant l'information sans me noyer ou me décourager.
Cela m'a vraiment ouvert des horizons ! Pourquoi n'ai-je pas su tout cela plus tot ? Allokom, une start-up
de moins de 10 personnes, s hisse au niveau des plus grands, voire les dépasse, avec son suivi
personnalisé, ses supports de cours, ses mille et unes attentions. Bravo 3 toute la jeune équipe quiaun
bel avenir devant elle.
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Linda LEMARIE |ADFRANCE
‘ 5 avis

Kk kK k il y a un mois

Aspects positifs : Professionnalisme, Reéactivite

ORGANISME DE FORMATION trés sérieux et compétent. Franck, mon formateur estaétea mPn
écoute eta compris mes pesoins. Je vais dailleurs reprendre d'autres modules pour me perfectionner.

Je recommande fortement ALLOKOM!
Visité en novembre 2021
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Noémi Champetier de Ribes :
6 avis

Xk Kkk*k ilyaune heure NOUVEAU

Aspects positifs : Professionnalisme, Reéactivite

i i jon " x sociaux” .

Je viens de terminer ma formation "réseau ; . e i N
.e. Sephora, pour son professionnalisme, sa pedagogie et ses précieux conseils ‘

R eann : z pasa contacter ALLOKOM'!

que recommander cette formation. L'équipe est top! N'hésite:

Visité en janvier

et tenais @ remercier tout particuliérement ma
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EN ESPERANT COLLABORER AVEC
VOUS PROCHAINEMENT !

L'IMAGE FAIT
LA DIFFERENCE

7 RUE ALBERT EINSTEIN
77420 CHAMPS SUR MARNE

WWW.ALLOKOM.FR
09.82.31.14.70

f® @ALLOKOM



	Diapositive numéro 1
	Diapositive numéro 2
	Diapositive numéro 3
	Diapositive numéro 4
	Diapositive numéro 5
	Diapositive numéro 6
	Diapositive numéro 7
	Diapositive numéro 8
	Diapositive numéro 9
	Diapositive numéro 10
	Diapositive numéro 11
	Diapositive numéro 12
	Diapositive numéro 13
	Diapositive numéro 14

